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We Are Social 公司發布了一份囊括了全球互聯網、移動互聯網、社交媒體和電子商務統計數據的376 頁信息圖報告，這份信息圖報告根據InternetLiveStats, InternetWorldStats, Wikipedia, GlobalWebIndex, Facebook, GSMA Intelligence 等多家調研公司或互聯網公司發布的超過240 個國家和地區的數據製作而成。

除了全球範圍的概述外，該信息圖報告還對以下30 個世界最大的經濟體進行詳細描述。下文選取了信息圖報告中的部分重要內容進行數據解讀，而中國大陸的詳細報告將在文尾附上。

概述
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We Are Social 公司指出，2014 年是互聯網和移動互聯網快速發展的一年，以下里程碑式的數字值得我們關注：

全球活躍社交用戶於2014 年8 月突破了20 億人；

全球獨立移動設備用戶滲透率於2014 年9 月超過了總人口的50%；

全球活躍互聯網用戶在2014 年11 月突破了30 億人；

全球接入互聯網的活躍移動設備於2014 年12 月超過了36 億台，這個數字相當於全球人口總數的一半。

互聯網
2015 年1 月，全球活躍互聯網用戶滲透率是總人口數的42%，去年同期這個數字是35 %。而在地域分配上，發達國家或地區使用互聯網的人數比例普遍較高，互聯網普及度基本和國家或地區的經濟水平成正比。

比較極端的是，百慕大、巴林和冰島的互聯網用戶數幾乎等同於該國家或地區的人口總數，而朝鮮和南蘇丹能使用上互聯網的人數不及其總人口數的0.1%。

韓國榮登平均網速榜首，他們的國民普遍可以享受平均網速超過25 Mbps 的上網快感，大大拋離其他國家和地區。而中國香港、日本、新加坡和美國緊隨其後。中國大陸的平均網速只有3.8 Mbps，低於全球平均網速4.5 Mbps，位於榜單中下游。
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全球平均每天使用網絡時長是4.4 小時，菲律賓人民最喜歡上網，平均每天花費超過6 小時在網絡上。泰國、越南、印度尼西亞和馬來西亞人民同樣不容小覷，平均每天花費在互聯網上的時間都超過了5 個小時，看來南亞人民對互聯網挺依賴的。

移動互聯網
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2015 年1 月，全球共有超過36 億的獨立移動設備用戶，同比增長5 %。接入互聯網的移動設備總數超過70 億台，而這70 億多台移動設備中活躍的約為36 億台。智能手機佔接入互聯網移動設備總數的38%。

移動網速方面，發達國家的3G&4G 普及率較高，移動網速的快慢基本和國家或地區的經濟水平成正比。

和平均網速一樣，韓國的平均移動網速拋離了其他國家或地區一條街，達到了18.2 Mbps，是第二位的新加坡的兩倍。中國大陸則以6.2 Mbps 的平均移動網速排在這個榜單的中上游。

隨著全球三分之一的網頁都為移動端做了適配，越來越多人使用移動設備來訪問網頁。2015 年1 月，全球來自移動端的網頁訪問流量佔總訪問流量的33%，同比增長39%。

而在全球使用移動設備進行網頁訪問的流量中，38.9% 來自蘋果旗下的Safari 瀏覽器，30.9% 來自Android 平台的Webkit，還有30.2% 來自其他移動瀏覽器平台。

社交媒體
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上圖的數據基於每個國家最受歡迎的社交平台的月活躍用戶數，可以看到，月活躍社交用戶數已經超過了20 億，同比增長了12%。而移動端的月活躍社交用戶數則超過了16 億，佔世界總人口數的23%。
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全球社交媒體用戶平均每天花費2.4 個小時在社交媒體上，而阿根廷和菲律賓的社交媒體用戶則比較活躍，每天都花費超過4 小時。
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擁有超過13 億月活躍用戶的Facebook 依然是全球最受歡迎的社交平台，QQ 和QQ 空間緊隨其後。We Are Social 公司的分析師指出，雖然QQ 的月活躍用戶數有8 億2 千萬之多，但很多用戶擁有不止一個賬號，因此最好不要將這個數字用做QQ 在世界範圍內的滲透率統計。

擁有超過4 億月活躍用戶的微信排在這個榜單的第6 位。

雖然東亞擁有最多的活躍移動社交用戶——5 億6 千萬，但從活躍移動社交用戶佔總人口比例來看，北美優勢明顯。

電子商務
幾乎2/3 的英國人在網上進行購物，德國、韓國、美國和澳大利亞網購人數都超過了其總人口數的50%。南亞和東南亞電子商務普遍不發達，泰國、菲律賓和印度網購人數都少於其總人口數的1/5。

韓國再次出現在第一位，37% 的韓國人使用手機進行網購。韓國甩開其他國家一大截、高達18.2 Mbps 的平均移動網速為其移動電子商務的發展提供了良好的基礎。

中國大陸則出現在榜單的第二位，回想起天貓“雙十一”期間移動端成交額佔總額比例達42.6%，這個排位也就不覺得奇怪了。

中國大陸的詳細報告：
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查看完整報告：http://www.slideshare.net/wearesocialsg/digital-social-mobile-in-2015
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